Usando o Scopi para
avallacao de desempenho




Para o planejamento estrategico ter o sucesso desejadc

avaliacao de desempenho € indispensavel.
Nela avaliamos se os objetivos estao sendo al
as metas com o realizado.

Os planos de acao (projetos) tamb

atraso, devem ser reprog
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Comparando o res




Scopi
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Scopi

Relatorios de metas atingidas e nao atingidas de cada coordenador:

em |te re | a té I'I O Coordenador Nao Iniciado nicio Atrasado © "‘“p":::ﬁ"’ e A,'ﬂ::‘:;':" C“’:::? = ‘;::;':f‘ Total de Projetos Efics
centua |S d e Cassiano 0 6 3 3 0 o 6 100,0

Marcas 0 0 1 2 0 0 3 500

Michae! Douglas 1 0 0 1 0 0 2 0.00

Totais - Média



Definindo uma acao
melhorar um res




Scopi

indicador. Faturamento >> Falo; Queda no aluramento Fariogo; Ma rgof.
Status  Agdo Responsavel Previsac inicio Inicio Previsdo fim Fim
[ ) Aumento das aghes de publicidade Michael D 15082015 15/08/2015 20/08/2015 171062015
~
a SO U I I | a I I | eta n a O Indicador: Lucro »> Fato: N2 o estamos alingindo a meta de lucro Periodo: Janeirof
. d t R R d M Status  Agdo Responsdvel Previgdo inicio Inicio Previsio fim Fim
g J . Revisdo do calendario de ferias dos vendedores L Michasl D 02092015 09/092015
g Indicador. Inadimpléncia == Fato: Nao estamos atingindo a meta de licro Periado. Janeiror
Status  Agdo Responsavel Previsdo inicio Inicio Previsao fim Fim
(] . Revisdo do calendario de ferias dos vendedores L. MichaslD 021082015 09/M09/2018
Acles:3 F

N&o iniciada

Inicio atrasado
Il Andamento no prazo
M Fim atrasado
M Concluida
M Cancelada
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Financeira > Ampliar ofaturamento » Divisiio: Marketing

O Projetos Agdes  Coordenador Previsdo de Inicio Previsao de Fim Data Inicio Data Fim
| @ ' Ampliacde da Equipe de Vendas LA = & Marcos 01062015 13032017 0110672015
SN ] l Marketing Digital 9 Cassiano 01022016 17052017 017062015
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Il Cancelade




Projate: Implantagdo de Scopi » Fase: Execugac (0211/2015a 31/07f2016)

Agtes Dias Responsiveis
@ 1- Assisiir a apresentag2o do Scopi por Skype A & % 1 1 [ x ] Michael D. Cassiano, Marcos +
@ 2- Receber, avalier ¢ aprovar a proposta comercial o 2 2 [ 2 ] Cassiane +
@ - Receber, analicar & assinar o coniraty 2 2 (2] Cassiang *
Seja r Sa ber Como @ - Agendaras capacttagBes a 4 [1x ] Cassiano +
@ 5-Realizar as capaciiaclies 'y 8 & [ ax ] Cassiano +
. & - Realizar a primeira reunido de acompanhamento do i ] u Cassiano +

planejamento estraleaico utilizando o Scopi
@ 7-indicaro Scopl para meus amigos 1 Warcos *

# Criarnova ago
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0[0,0%

Naa inisiada 0
Inicio atrasado 0
2 ‘1 00 00 Il Andamants no prazo: 0
3 7o B Fim atrasado: 2
M concluida 5
M Cancelada:0
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Atrasados Em andamenio Concluidos

N N

11.1% 44 .4 22.2% 22.2%
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